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Tiirk Standardlar1 Enstitiisii Izmir Bolge Miidiirliigii Ambalaj Arastirma Gelistirme ve Deney
Merkezi’nce diizenlenen ve gectigimiz Mayis ayinda onikincisi yapilan bir ambalaj yarigsmasi
var. Yarismanin amaci, iilkemizde ambalaj bilincinin gelismesi, amaca uygun ambalaj
kullanilmasinin tesvik edilmesi ve de Diinya Ambalaj Orgiitii olan WPO’nun diizenledigi Diinya
Ambalaj Yarigmasi'na katilma olanaginin saglanmasi. fitiphesiz ¢ok iyi niyetlerle yapilan bir
yarigma ve belli oranda da amacina ulagiyor ki degerlendirmesi Tokyo’da yapilan 1998 Diinya
Ambalaj Yarigsmasi’nda katilimecilarimizin on iiriinii 6diil aldi1. Ulkemiz adina onur verici bir

olay. Keske Ingiltere gibi otuz 6diil alabilseydik.

Son ii¢ yilinda jiiri iiyesi olarak gorev aldigim Izmir’deki bu ambalaj yarismasinda bazi
gozlemlerim oldu. Ambalajin ve onun tasariminin 6nemini vurgulamak ve 6zellikle de yarismay1

bir standarda kavusturmak i¢in bazi onerilerim ve temennilerim olacak.

Bu yarigmada gerek islevi, gerek tasarimi, gerekse ekonomikligi yoniinden basarili iiriinler
gormek sevindiriciydi. Fakat 6zellikle 6zensiz tasarimlariyla olumsuz yonde dikkat ¢cekenler
vard1 ki s6zlim onlara, o iiriinlerin sahiplerine. Liitfen kolay begeni i¢inde olmayin. Bos
vermeyin. Katilmis olmak icin degil kazanmak icin yarismaci olun. Iddiali olun. Bunun icin de
benzer iiriinleri diinya nasil giydiriyor diye arastirin, arastirtin. Hi¢ degilse rakiplerinizle
kendinizi kiyasiya kiyaslayin. Unutmayin ki yaris sadece yarigmalar icin degil satis i¢in de
vardir. Uriiniin giysisi olan ambalaj, tiiketiciyi satm alma eylemine tesvik eden 6nemli bir
etkendir. Uriiniin kiymet ifadesidir. Cok miikemmel bir ambalajla sunulan bozuk, kalitesiz bir
mamuliin satin alinma sans1 ne kadar az ise, cok kiymetli bir {iriiniin siradan, iglevsiz bir
ambalajla satilma sans1 da o oranda azdir. ilkinde tiiketiciyi bir defa kandirmus, ikincisinde ise
kanmasina bile firsat vermemis olursunuz. Hangi alanda olursa olsun, {iretici firmalar, bu kadar
genis rekabet ortami i¢inde hele de dis pazarda 6ne ¢ikmak istiyorlarsa iirlinlerine gosterdikleri
Ozeni ambalajlarina da gostermelidirler. Ambalaja ve onun tasarimina ek bir maliyet olarak
bakilmamalidir. Degerli bir iiriine iyi bir ambalaj ek deger katar. Rekabet ortaminda kendine yer
bulur. Ureticiler, belki yillarca degismeden kullanilacak olan bu iiriin giysilerini, isin
uzmanlarina, ustalarina yaptirmahidirlar. Artik iilkemizde cok basarili grafik tasarimcilar ve
endiistri iiriinleri tasarimcilar1 vardir. Bu ise inanlar, iiriinleri i¢in en iyi tasarimciy1

bulacaklardir.



Amaclarindan biri, Diinya Ambalaj Yarigmasi’na katilma olanaginin saglanmasi olan Ambalaj
Yarigmasi’yla ilgili onerilerime gelince; 6ncelikle daha iyi bir sartnamenin hazirlanmasi
gerekmektedir. Madem 50 iilkenin katildig1 bir yarismada yer alacagiz, dyleyse onlarin
degerlendirme Olciitlerini oncelikle dikkate almaliy1z. TSE’de “Ambalaj Tasarimi”, “Grafik
Tasarim/Albeni” gibi kategorilerde yarigan ambalajlar, Diinya Yarigsmasi’nda farkli kategorilerde
yarigsmak durumunda kalacaklardir. Yaris, benzer 6zellikleri tagiyanlar arasinda olur ve daima bir
kiyaslama s6z konusudur. Bir yiyecekle bir dayanikli tiiketim maddesini ayn1 kategoride
degerlendirmek ne kadar dogru olur ki? Ya da bir ambalaji1 “grafik tasarim” ve “islevsellik”
yoniinden ayr1 ayr1 degerlendirmek ne kadar akilct olur? Degerlendirme, ambalajin biitiinii
tizerinde olmalidir. Kullanilan malzemenin uygunlugundan ekonomikligine, islevselliginden
dogru bilgilendirmesine, tasarimindaki 6zgiinlii§iinden iizerindeki renk, bicim ve yazi uyumuna
kadar ambalaj biitiinliik gostermelidir ki benzerleri icinde ayirt edilebilsin. Tiirkiye’de islevsel
yonden en yiiksek puani alan bir ambalaj diinya pazarinda sadece bu 6zelligiyle yer edinebilir
mi? O halde gelin once yiyecek ambalajlarini kendi icinde, icecekleri kendi icinde, endiistri
tirtinlerini; 6rnegin dayanikl tiiketim maddelerinin ambalajlarini kendi icinde degerlendirelim ve

biitiin 6zellikleriyle basarili olan1 6ne ¢ikaralim.

Her yarigmaya katilan kendisini kimin degerlendirecegini bu konuda yetkin olup olmadigini
bilmek ister. Ambalaji meydana getirenlerin, bu yarismada yarigsmaci ya da degerlendirmeci
olarak yer almamalar {iziintii vericidir. fitiphesiz bir gida miihendisinin, bir ¢evrecinin ya da bir
oluklu mukavva uzmaninin konuyla iligskisi vardir. Degerlendirmeye katkisi1 da olur. Fakat birkac
endiistri iirinleri tasarimcisinin ve de 6zgiin ambalaj tasarimlariyla taninmis birka¢ grafik
tasarimcinin degerlendirmede yer almasi yarismay1 daha etkili kilacaktir. Gelecegin
tasarimcilarii tesvik etmek amaciyla OMUD ce diizenlenen 10. y1l Oluklu Mukavva Tasarim

Yarigmast jiirisi bile TSE’nin dikkatini ¢ekebilecek bir degerlendirme grubudur.

En iyiyi, en basariliy1 ¢ok secenek i¢inden ¢ikarmak daha olumlu sonuclar verir. O nedenle bu
yarigsmaya katilimi olabildigince artirmakta yarar vardir. Yarigsmaci olacak hedef kitleyi genis
Olciide kapsayacak iyi bir duyuruyla, yayin organlarindaki tanitimla, yapilan tegvikle katilim
artirilabilir. Baz1 tasarimcilarin engel olarak gordiikleri 125 milyon liralik katilim iigreti biraz
disiiriilebilirse ve de odiiller bir plaketin otesine gegebilirse ilgi biraz daha artabilir. Bu yarisma
konusunda TSE, 18 yildir diizenledikleri yarigsmali sergilerle tasarimcilar bir araya getiren

Istanbul’daki Grafikerler Meslek Kurulusu ile isbirligine gidebilir. Bu isbirligi duyuru igin de



etkili olur. Dahasi bu kurulusun diizenledigi yarismada “TSE Ambalaj Ozel Odiilii” verilmesi,

ciddi bir tesvik de olabilir.

Asil olan, benzer amagclar icinde olanlarin bir araya gelip giicbirligine gidebilmeleri, dayanigsma
icinde olmalar1, dogru ve iyi olan1 bulup diinya platformunda etkin olarak yer alabilmeleridir.
Gelecege kalabilmek adina hepimizin daha fazla sorumluluk almasi, daha fazla caba gostermesi

gerekir diye diisiiniiyorum.Yaniliyor muyum?

*Diinya Ambalaj Dergisi, Istanbul. Temmuz 1999, Say1: 8 Sayfa: 32



